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中国向けコンテンツの要件：

１、 本誌の中から再編集だけで発行できる中国人向け情報の新雑誌を作る

２、 中国の雑誌ではなく

３、 安くスピーディーな発行

４、 電子販売を主として構成し、価格も数百円に設定する。

５、 地図情報などとのリンクを入れてスマホで使いやすくする。
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